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Wordpress

WordPress alimente plus de 40% des sites web dans le monde. Grace a cette
formation, vous apprendrez a creer, gérer et optimiser un site professionnel, sans
competence technique requise. De la mise en ligne a l'optimisation SEQ, cette
formation vous rend autonome.

© Objectifs pédagogiques

e Comprendre le fonctionnement et les composants clés de WordPress

e (Creer ef personnaliser un site web (pages, menu, médias, formulaires...)

e Utiliser les bons themes et plugins selon ses besoins

e Gerer le contenu de maniere efficace (blog, actualites, SEO on-page)

e Mettre en place des formulaires de contact, intégrations emailing ou CRM
e Seécuriser, sauvegarder et maintenir son site a jour

e La formation est 100% opérationnelle : chaque participant travaille directement sur son site
a// ou un site test. Des ateliers pratiques permettent de maitriser la prise en main, la
\J configuration, et I'ajout de fonctionnalités clés.

’ Apprenez a connecter votre site WordPress avec vos outils marketing (Brevo, Zapier, Pixel
(¥ 8 Meta, Google Ads...) pour créer un écosysteme digital cohérent et performant.

Outils complementaires
4 o \Jl Brevo
ActiveCampaign >

20+ Outils
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Referencement Naturel
(SEO)

Le SEO est un levier essentiel pour genérer du frafic qualifie de maniere durable.
Cette formation vous accompagne dans la compréhension des algorithmes des
moteurs de recherche et dans la mise en ceuvre d’une strategie de réféerencement
efficace et mesurable.

© Objectifs pédagogiques

e Comprendre le fonctionnement des moteurs de recherche

e Realiser un audit SEO complet (technique, sémantique et popularité)
e Optimiser le contenu et la structure de son site web

e Deéfinir une stratégie de mots-clés pertinente

e Développer une strategie de backlinks de qualité

e Suivre et analyser les performances SEO

< La formation alterne entre apports théoriques et ateliers pratiques (audit, analyse
@ concurrentielle, optimisation de contenus). Chaque participant travaille sur des cas
= concrets issus de son environnement professionnel.

@ Apprenez a mettre en place des outils de veille, a mesurer vos résultats et a ajuster
’ votre stratégie SEO en continu pour rester visible face a la concurrence.

u y 4 |
Outils complementaires
O seurusr
e STUuDIO
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Google Ads : SEA -
Youtube - GDN

Dans un monde numeérique sature, apparaitre en téte des resultats de recherche
est un levier puissant de croissance. Notre formation Google Ads vous donne
toutes les clés pour concevaoir, piloter et optimiser vos campagnes publicitaires
avec un maximum d’impact.

© Objectifs pédagogiques

e Comprendre le fonctionnement de Google Ads (Search, Display, YouTube...)
¢ |dentifier les bons mots-clés et structurer ses campagnes

e Maitriser les types de correspondance, audiences et encheres

e Rediger des annonces percutantes

e Suivre et analyser les résultats pour maximiser le ROI

Nous adoptons une approche mélant théorie, cas pratiques et audits réels. Chaque
participant repart avec un plan de campagne structuré, prét a étre déployé.

€ 4 N N . .
\".ﬁ{ Apprenez a connecter vos campagnes a vos outils de mesure pour suivre les
L3 , -
ﬁﬂ R, performances en temps réel, et mettre en place des tableaux de bord personnalisés.

Outils complementaires

“ GOOGLE DATA
STUDIO

>00g|




Meta Ads (Facebook &
Instagram)

Avec plus de 20 millions d’utilisateurs actifs au Maroc, Meta (Facebook &
Instagram) offre un levier publicitaire incontournable. Cette formation vous
apprend a concevoir, parameétrer et optimiser vos campagnes pour genérer des
résultats concrets : leads, ventes, visibilite.

© Objectifs pédagogiques

e Comprendre I'écosysteme publicitaire de Meta (Business Manager, Ads
Manager)

e (Créer des campagnes efficaces : choix des objectifs, audiences, placements

e Structurer son compte publicitaire pour faciliter 'analyse

¢ Installer et configurer le Pixel Meta pour le suivi des conversions

e (Creer des audiences personnalisées et lookalike

e Lire, analyser et améliorer ses resultats (ROAS, CPA, CTR...)

- Nos sessions mélent théorie, démonstrations en direct, cas pratiques et ateliers de création
@ de campagnes. Chaque participant repart avec un plan média adapté a son activiteé.

* *. Apprenez a tester plusieurs versions d’annonces (A/B testing), et a optimiser vos
campagnes selon les KPIs qui comptent : engagement, colt par résultat, taux de conversion.

Outils complementaires

.' GOOGLE DATA

Google Analytics 4
» STUDIO
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MERCI POUR VOTRE CONFIANCE

Notre mission : transformer vos
defis en opportunites concretes.

TEL: 0674161616 - 06 33 33 33 51

FIXE: 0522 49 08 90

EMAIL : BADR@MEDIANATION.MA

ADRESSE : RUE SOULEIMANE AZMI, ETAG 7, APT 19

+




